Karjeras pasakums “Ka kliit par labu specialistu?”
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2019. gada 12. novembti, projekta Nr.8.3.5.0/16/1/001 “Karjeras atbalsts vispar¢jas un profesionalas

izglitibas iestadés” ietvaros. PIKC Rigas Tehniska koledZza profesionalas vidusskolas 4.kursu
programmeésanas, elektronikas un telekomunikaciju. audzekni piedalijas pasakuma ,,Ka klut par labu
specialistu?”, kura jauniesi tika iepazistinati ar tadu musdienu uznémeéjam nepiecieSamu viidi ka Digitalais
marketings.

Grupu P2-4, EL-4 unT-4 audzekni piedalijas Irbes Zolnerovicas vaditaja karjeras pasakuma, kura
ietvaros ieguva zinasanas par digitala marketinga stratégijam, pienakumiem, implement&$anu, risinagjumiem,
ka arT socialo tiklu reklamu veidosanu un informacijas atlasiSanu dazada veida reklamas materialos. Jauniesi
ieguva informaciju par reklamu veidoSanu un izvietoSanas nozimi socialajos tiklos — google, facebook, ka ar1
SFD, CRO/IX. Auditorija tika ari iepazistinata ar lektores pieredzi stradajot digitalaja marketinga, ka art
nepieciesamam prasmém. Audzekni atzimgja, ka lektore ar savu personibu sp&ja aizraut auditoriju un radit
interesi par doto tematu.

Nosléguma anketas jauniesi atzina, ka nodarbiba radijusi interesi par $o nozari, ka ari bijusi dinamiska,
aizraujosa.

Audzekni ar1 atzina, ka t€ma var€tu biit interesanta plaSam lokam cilvéku, jo aobrid ikdienas dzive

nepartraukti nakas saskarties ar digitalo reklamu un tas piedavatajiem produktiem.
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